中共桃江县委宣传部

2019年度形象宣传项目支出绩效报告

一、项目概况
（一）项目单位基本情况

县委宣传部内设办公室、理论教育组、意识形态组、新闻出版与版权组、县新闻中心（新闻组）、宣传文艺组、文明建设指导组等7个组室，下设公益一类事业单位县新闻中心；县委网信办内设综合股、网络宣传管理与执法股、网络舆情安全与信息化股等3个股室。
部门机构人员情况：编委核定编制人数23个，其中行政编17个（县委宣传部10个编制、县委网信办7个编制），事业编6个；机关后勤服务全额拨款事业编制1人（后勤服务人员只出不进）。在职职工23人，其中行政编21人、事业编2人；退休5人，人员均为行政管理人员，无工勤人员。
（二）项目基本情况简介

项目资金主要是用于宣传思想工作的经常性支出，围绕县委县政府的中心工作和重要决策，搞好在中央、省、市报纸、网站、电视台等媒体的对外形象专版、专栏宣传，切实宣传桃江经济社会取得的系列成绩和重大成就，提高桃江美誉度。由于本部门的专项资金不涉及经济发展项目，不属于招投标管理范围，故没进行项目的招投标。
（三）项目绩效目标设立情况

贯彻执行党的政治路线、思想路线和组织路线，紧紧围绕庆祝中华人民共和国成立70周年这根主线，研究和指导全县宣传思想工作，协调、指导县直宣传文化系统各单位和全县各级党委的意识形态工作、精神文明建设、理论学习、新闻宣传、文艺活动和网络宣传等工作，配合政府有关部门落实文化经济政策，指导、协调宣传文化系统的事业建设和文化事业发展。
在市委宣传部的具体指导下，聚焦巡视整改、理论武装、舆论引导、文明创建和阵地管理，丰富了广大人民群众的精神文化生活，全县宣传思想文化工作和意识形态工作形成了良好局面。
预期的社会效益：通过组织好重大题材的宣传报道、协调好全县对外宣传工作，正确引导新闻舆论导向，提高桃江美誉度。

二、项目资金使用及管理情况分析

（一）项目资金安排、到位、落实、总投入情况及分析

2019年度，县财政安排形象宣传专项经费60万元，于2019年1月按年初预算计划拨付到位。我部实际安排形象宣传经费60万元，资金到位率100%，到位及时率100%。
(二）项目资金实际使用情况分析

2019年度，形象宣传专项经费实际支出60万元，其中：益阳日报宣传专版费16万元、湖南日报宣传专版费13万元、益阳广电宣传费12万元、益阳当代传媒宣传费2万元，其他支出17万元。
（三）项目资金管理情况分析
项目资金由财政实行集中核算、统一管理，我部严格按照
财务政策和财经纪律开展形象宣传专项经费的使用和管理。
三、项目组织实施情况分析

（一）项目组织实施情况及分析

形象宣传专项经费主要用于宣传思想工作的经常性支出，不能实行项目招投标和竣工验收。

（二）项目管理情况及分析
项目资金管理主要以宣传部部务会按照单位的财务制度管理为主，大额资金的使用由部务会研究决定。实行支出会审联签，资金的使用按照财政管理制度进行，由国库集中支付，财政核算中心进行审核把关。
四、项目绩效情况分析

（一）以“壮丽70年，奋进新时代”为主线开展成就宣传。

1.开辟专栏、主动策划。在桃江公众信息网、桃江广播电视台等平台开辟“壮丽70年，奋进新时代”专栏，发布稿件146篇，视频12条。策划了“我的名字叫建国”“寻找共和国同龄人”等专题寻访采访活动，派出记者15人次，采编稿件10条，在国庆节前后统一刊播，取得良好的社会反响。

2.抢抓热点、集中宣传。国庆期间新闻宣传亮点纷呈，集中报道了全县庆祝新中国成立70周年广场舞比赛、文艺汇演、《我和我的祖国》快闪等活动；国庆节期间组织策划了十一升国旗、阅兵式上的桃江身影栏目，其中《聂槃：作为文职人员走过天安门接受检阅》《桃江回族干部李鹏辉获全国先进 在北京受表彰 》等稿在《湖南日报》《益阳日报》等省市媒体刊登，宣传效果显著；对标重点热点部署宣传，国庆期间桃江文旅宣传“安宁竹谷滔滔竹海”登上央视新闻联播《乐享假日生活 同心筑梦未来》。

3.围绕中心、系列报道。落实县委经济工作会议精神，围绕中心工作开展大庆之年宣传。策划“竹乡茶香”栏目，通过采访香炉山、圣恩、乐道等桃江县内重点茶叶企业来宣传推介我县茶产业、茶文化；开辟“筑梦新桃江”专栏，对全县各乡镇、各部门重点工作、所取得的成就进行集中宣传，推动各项工作的进展。

（二）以全县经济社会发展目标为切入点开展典型宣传

1.抓重点，宣传好全县经济社会发展。2019年，桃江县扎实开展“实体经济服务年”活动，实体经济提质增量，经济发展再上新台阶，《桃江服务提速促推实体经济高质量发展》一稿上益阳日报头版头条；“六大百亿产业”增长强劲，保持了良好发展态势，湖南日报“砥砺奋进 精彩湖南”栏目刊载《美人窝再放“异彩”》专版特刊进行推介，益阳日报国庆节当天推出《奋进者之歌》6版特刊全面推介桃江，当代商报推出《“美人窝”里品尝“桃江绿茶”》系列报道重点推介桃江茶产业。

2.抓中心，宣传好全县社会民生持续改善。组织对“扫黑除恶”“精准扶贫”“人居环境整治”“文明创建”等中心工作做好外宣上稿。人居环境整治方面，《桃江扎实开展人居环境整治》《桃江两万农村党员给力人居环境整治》等稿件登上益阳日报头版；当代商报《点线面发力扮靓“美人窝”：益阳桃江县修山镇人居环境整治走笔》桃江专版介绍桃江人居环境整治典型。精准扶贫方面，《益阳桃江贫困户罗佳业 建档立卡“精准帮扶”住进新房》《从一个扶贫队长的日记看桃江扶贫》等稿件登上人民网、中国网等央级媒体；湖南卫视、湖南日报等10多家央省市媒体对桃江扶贫题材开展了两次大型集中采访，推出了胡喜明、朱明星等扶贫典型。扫黑除恶方面，制定了《扫黑除恶宣传整改方案》，加强了对小黑小恶的宣传报道，充分利用新媒体，开展差别化、精细化宣传报道，形成了全方位的舆论攻势，打通扫黑除恶宣传发动“最后一公里”，桃江人民广播电台原创作品《扫黑除恶公益广告》获得全省公益广告三等奖，《桃江扫黑除恶不松劲》一稿上益阳日报头版头条。

3.抓配合，宣传好全县开展的专项工作。配合县委、县政府全年工作的整体推进，严格落实各项新闻宣传工作任务。专项宣传工作往往非常紧迫。今年，针对“生态环境污染治理百日攻坚战”“根治农民工欠薪”“整治交通顽瘴固疾”“非法电捕鱼整治”等15项专题工作，进行了宣传部署安排，《桃江县：绿色“组合拳”打出“蓝天碧水”》等登上学习强国平台，多家主流媒体转载；《资江河，今夜静悄悄……》生动宣传了我县整治非法电捕鱼工作，起到了良好的舆论引导作用。

（三）聚焦新闻宣传队伍建设，激发活力抓外宣

2019年，桃江县在央级媒体上稿152篇，省级媒体上稿542篇（包含客户端新闻），市级媒体上稿728篇（包含客户端新闻）。

一是保持了新闻宣传队伍稳定性和积极性。宣传部新闻队伍得到充实：新进业务素质和文字修养较高的新闻专干3名，通过学习和适应，加强具体指导，逐步掌握了新闻宣传的特性和规律，加大了宣传力度。全县通讯员队伍持续发挥作用：利用微信群等社交平台，强化与通讯员之间的交流联系，获取新闻线索，交流写作经验，讨论宣传主题，出现传、帮、带的积极局面，通讯员上稿积极性不断增强。组织业务培训和学习，提高队伍素质：组织召开2019年度新闻宣传工作会议和两次新闻工作例会，针对新闻写作等开展了专门培训，邀请优秀通讯员谈写作体会，邀请来自市委网信办、湖南日报、红网、益阳日报的编辑老师授课，大大提高了通讯员们的新闻敏感度和写作水平。二是做好了对外宣传各项工作。积极落实市委宣传部下达的工作指令：及时回复全市新闻工作联系群指令108条并按要求进行落实，如组织桃江记者参加第六届益阳市好记者讲好故事演讲比赛荣获三等奖；引导县融媒体中心对《加油！脱贫攻坚》在电视、网站、客户端多平台转发并及时准确向市新闻中心提交反馈表，宣传效果良好；及时跟进指导上报县级融媒体中心建设情况，获市领导肯定。积极配合协调媒体在桃江的采访任务：配合央视、卫视、湖南日报、红网等多家中央、省、市级媒体，开展了扶贫、竹产业、石煤矿、电商、美食等多方面20多次采访工作，推出了《胡喜明：创新扶贫机制，做有温度、有情怀的扶贫人》《2019湖南省媒体精英定向越野挑战赛开赛》等50余篇高质量的宣传报道，有效地对外推介了“竹乡”“美人窝”“定向越野之乡”等桃江名片。三是强化了舆论引导新机制。快速反应，全面靠前，发挥新闻中心在舆情引导中的正面宣传作用，对人民群众特别关心、反映特别强烈的突发事件进行正确舆论引导。在2019年发生的十字街出租车撞人、浮邱山丙肝、三峡移民上访、非法电捕鱼等新闻舆论突发事件后，迅速组织形成新闻通稿，引导正确的舆论，确保了社会秩序稳定。

（四）找准落点，营造氛围，推进主题教育宣传

2019年9月开始，我县全面深入开展了“不忘初心、牢记使命”主题教育，县新闻中心严格按照上级要求和任务分工，切实加强了主题教育方面的宣传工作，在全县总结大会上受到市委指导组的高度肯定。一是统筹部署，科学安排，掀起了全县宣传主题教育活动的热潮。印发《关于开展“不忘初心、牢记使命”主题教育的宣传工作方案》（桃宣联〔2019〕8号），明确各单位责任，建立了主题教育宣传联络员群，及时掌握全县主题教育宣传工作动态和亮点工作宣传，确保主题教育宣传工作效果。在桃江广播电视台、桃江公众信息网开设“不忘初心、牢记使命”主题教育宣传专栏，设置重要活动、理论专版、《革命烈士张子清》《血战马迹塘》、先进典型五个栏目和学党史•铭初心系列，及时将各类稿件更新到相关栏目。二是突出特色，大力宣传，打造了我县主题教育活动宣传的亮点。抓住我县主题教育的红色元素和立行立改工作亮点，加大了外宣力度，在央、省、市级媒体发表主题教育相关稿件共计56篇，县级新闻媒体宣传报道主题教育850余篇。浓墨重彩地宣传了我县主题教育原创现代花鼓戏《红军名将张子清》巡演，社会反响强烈；推出了《桃江县着力推动主题教育向深向实》《操心事、烦心事、揪心事一揽子解决：刘家湾村主题教育走深走实》《桃江交警大队：整治电动车违法行为提升安全感》等先进典型报道，引导各级党组织和广大党员干部在“为民服务解难题”上找准了目标方向，形成了舆论攻势；积极主动挖掘我县主题教育工作亮点并向上级主题教育办和媒体推介，累计报送线索60余条，其中《桃江交警检视问题立行立改，市民出行平安放心》被省委主题教育办宣传组采用，统筹安排在湖南日报、潇湘晨报、红网等主流媒体报道。三是促推调研，聚焦整改，确保我县主题教育活动转化出成果。在桃江公众信息网刊载了一批党员干部的优秀调研报告，推出一批高质量的理论成果，积极促推了学习成果转化为政策措施和解决实际问题的具体行动，为我县中心工作和重点工作提供了理论保障。定期编发了“不忘初心、牢记使命”主题教育简报，报道了一批边学边查边改、立行立改的单位典型和经验做法，曝光了一批专项整治中发现的反面典型，有效助推了主题教育的开展落实。
（二）绩效评价工作过程
    2020年3月，我们对形象宣传专项经费项目评价进行了前期准备，对一年来的项目资金使用情况进行了梳理和讨论；根据部务会的安排，由新闻中心具体组织实施并进行综合分析；分析认为：形象宣传专项经费用在使用上符合政策要求，在资金的使用过程中没有发现违纪违规问题，自评结果为优良。
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